○○年○月○日

○○企画開発部長殿

マーケティング部　

調査課　○○○○　印

デジタルカメラ新製品開発調査報告書

ボーナス期に向け、当社の主力製品のひとつであるデジタルカメラ「ＳＰ−２２０」につぐ、新たなコンセプトの新製品を企画・開発するにあたり、マーケットリサーチを実施いたしました。その結果を次のとおりご報告いたします。

記

１．調査目的

　・売れているデジタルカメラの特徴と価格の把握

　・消費者が購入の際に重視するポイントの把握

２．調査方法

　日時：５月２１日（土）１１:００〜２０:００

　　　　５月２２日（日）１１:００〜２０:００

　対象：３００万画素〜４５０万画素のデジタルカメラ購入者

　地域：ヨドカワ電器　新宿本店

　　　　ビックリ電器　渋谷店

　　　　さくらぎ電器　秋葉原店

方法：購入直後の顧客にアンケート調査
３．調査結果

　別紙参照

４．結果分析

　現在主流の製品は４００万画素クラスのものである。

（中略）

　それに対し、重さ・大きさで選んだ人は８０％を超えている。使用目的が日常〜旅行までと幅広く、手軽さや持ち運びの便利さが最も求められているポイントだと言える。

５．考察・結論 

　現在、一般の消費者がデジタルカメラに最も求めている点は、手軽さや持ち運びやすさである。

（中略）

　よって、少し先のことを見据えると、小型・軽量プラスアルファの特徴が勝負と言えるだろう。また、Ｓ社のように、他に抜きん出た低価格というのも、ひとつの重要な要素と考える。

　当社はこれまで画質で勝負してきただけに、大きな方向転換が求められていると言えるだろう。

６．添付資料

　・アンケート集計結果　　　２枚

　・アンケート用紙　　　２１３枚
以上

